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Badaniem obgto mtodziez obojga ptci, w wieku pomidzy 14,a 25 rokiemzycia, w
grupie 1700 respondentéw, miesziecOw wsi z Ziemi Lubuskiej, duzych miast (Piotrkowa
Trybunalskiego, Zielonej Gory, Gorzowa) i aglomerag wielkomiejskiej (Warszawa).

W czasie bada jakosciowych udato s¢ pozyskat zgode grupy respondentow do:

a) w 29 przypadkach (dziewcat i chtopcow) towarzyszenia im w przeeigu 12 godzin ze
zwyktego dnia w tygodniu- odnotowywania ich aktywnéci, dokumentowania jej, prowadzenia
wywiadu pogtebionego;

b) podobnie udato s¢ manewr ten zastosowé&w odniesieniu do aktywndci respondentow
podczas dwéch przypadkowo wybranych weekendow, kigdo od jego rozpocecia (piatek) do
niedzieli (po potudnie) badani poddani zostali badaiu jakosciowemu (obserwaciji cagtej

probki czasowej w ich biografii);

c) ponadto w trakcie bada uzyskalismy zgode respondentow do wejcia w ich prywatny swiat,
czyli mielismy mozliwosé przebywania w pokojach respondentéw i sfotografowaia ich; oraz
mielismy mozliwosé bycia w przeréznych miejscéwkach respondentéw, ktore take moglgsmy
udokumentowax;

d) kolejnym aspektem tego typu bada byta szczego6towa analiza jakéciowa blogéw

internetowych i forow spotecznéciowych, na ktérych spotykal&my sie z respondentamj




Wyznawane | respektowane wart&ci

Pokolenie NADZIEIL

Hotduje wartosciom wspolnotowo-rodzinnym o duym zabarwieniu emocjonalnym!

Wsrod respektowanych w tej grupie wartgci znalazty sg miedzy innymi:

Triplet: przyja zn, mitos¢, rodzina s3 w kazdej z badanych grup najw&nlejszyml
wartosciami. Przy czym im wigksze miasto tym wart@&¢ przyjazni wzrasta (71% Wawa-
62% Piotrkow/ Zielona Gora, Gorzow; 58% wies), jest tak samo wang dla dziewczt

jak i chtopcow;

przy czym im starsi respondenci tym jej warté¢ tym jej warto §¢ nieznacznie ale siobniza,
Z natury rzeczy na korzysé mitosci (szczegolnie tej, ktog mozna obdarzy¢ partnerk ¢/
partnera). jest wazniejsza dla chtopcéw mtodych mzczyzn, podczas gdy
kobiety uznaja, ze priorytetowa dla nich jest mitosé (przyjazn/ mitosé: chtopcy- 62 /
59%; d2|ewcz;ta 70/ 72%)

jest wartoscig uznawam w kazdej z grup respondentow za szczegolnie wag, przy
czym najwazniejsza jest dla mieszkaicow Piotrkowa (65%), Wawy (64%) i wsi (57%).
Zdecydowanie waniejsza dla dziewczt niz chtopcow (67% do 59%) oraz w grupach
wiekowych nieco waniejsza dla starszych ni mtodszych respondentéw, chéroznica
wynikow nie jest znacaca (65/62%) .




Nastepne sa uniwersalne wartosci humanistyczne, takie jak:

Szczescie jest ta wartoscia, ktdra nieodmienni towarzyszy kazdej z grup respondentow i
znajduje sie zaraz po rodzinie.

Badani (zaskakujace jest to, ze takze w grupie 14- 16 latkow) bardzo wysoko uplasowali

wartosc¢ zwiazang z - W przypadku

miodszych respondentow wskaznik ten osiagnat wartosc¢ 60%, starszych 62%. Mocniej
dominuje w wyborach dziewczat (65%), niz chlopcow (56%b), wiekszych miast (po
61%), niz ze wsi (56%). Interesujace jest wyrownanie wyborow w odniesieniu do

edukacji, w obu grupach wiekowych po 50%, jako wartosc¢ bardzo wazna, nieco wyzej
znajdujaca sie w wyborach dziewczat, niz chtopcéow (54/46%), bardziej ceniona w
wiekszych miastach (55% Wawa/ 52% Piotrkow) niz na wsi ( 45% wies).

Przy tym watku konieczne jest odnotowanie wyzszych notowan dla wartosci jaka jest
jak taka, a nie kojarzona linearnie z edukacja. W jej notowaniach wyrazna jest
niemalze rownowartosc w grupach wiekowych (54,8% miodsi/ 55,05% starsi) co nie
tylko moze dziwic, ile satysfakcjonowac.
W analizowanych wyborach bardzo wysoka pozycje zajmuje

. Jest to wskaznik
wyzszy u miodszych niz starszych, cho¢ w obu przypadkach mocno przekracza 50 %
wskazan (mtodsi/starsi 58/56%); w przypadku dziewczat i chlopcow uzyskuje te same
notowania (po 57%), mlodziez wiejska i z duzych miast nieznacznie bardziej ceni ta

wartosc, niz z Warszawy ( 61/62/ 53%).




W zestawieniach dotyczacych innych wartosci ciekawym jest, ze:
jako taka, jest wazniejsza dla mtodszych niz starszych (49/42%); chlopakow niz
dziewczat (48/42%) , mieszkancow wsi niz wiekszych miast (43/38/36%);

-zycie w zgodzie z wlasnym sumieniem, z natury rzeczy wazniejsze dla starszych, niz
miodszych (61/53%); dziewczat, niz chlopcow (61/51%), z wiekszych miast, niz ze wsi
(53 % Warszawa/ 55% Piotrkow/Zielona Gora 52%/ Gorzow 49%; 49% wies);

Na kolejnym poziomie znajduja sie

Zauwazalna jest tendencja do minimalizowania znaczenia W Zyciu
respondentow. Wydaje sie, ze jest to dos¢ powszechna cecha dla mlodszych, ktorzy
deklaruja w niewielkim stopniu uznanie, ze wiara jest wazna wartoscia (36%), podczas
gdy jednoczesnie w najwiekszym stopniu po wiladzy, uznali, ze jest otwartosc najmniej
wazna (3,3 % / wiadza 5,5 %). W przypadku miodych dorostych wskazniki te wyniosty:
wiara 28% jako najwazniejsza wartosc, 3,0 % najmniej wazna; w odniesieniu do wiadzy:
najwazniejsza wartosc: 28%, najmniej wazna: 6,8%. W obu przypadkach zatem wartosci
te znalazly sie na najnizszym poziomie listy najwazniejszych wartosci i na najwyzszym
poziomie najmniej waznych.

Do tej ,czarnej listy” wartosci nalezy doda¢ jeszcze kulture sztuke oraz patriotyzm.
Kultura jest wartosciag mato istotna dla chlopcow gléwnie (3,2 % jak najmniej wazna/
dziewczeta 1,8%), z miasta duzego, niz aglomeracji i ze wsi (Piotrkow- 4,&;Wawa- 2,2;
wies- 2,0%). Patriotyzm natomiast najmniej istotny w wielkim miescie (Warszawa-
2,3%), niz w Piotrkowie, Zielonej Gorze, Gorzowie (0,7%; 0,9%; 1,0%), ma natomiast
istotne znaczenie dla mieszkancow wsi. Nie zaskakuje fakt, ze bardziej uznawany jest

przez chlopcow niz dziewczeta, starszych niz mtodszych.




Triplet wartosci czysto
znajduja sie w: srodku listy: wartosci najmniejl waznych, jednoczesnie pod koniec listy
wartosci najwazmniejszych. Moze znamionowac to, sytuacje odejscia od hedonistycznych uciech |
potrzeby: zaistnienia pod kazdym wzgledem, na rzecz bardziej racjonalnych il ugruntewanych
przestanek ku temu, zeby liczyc na to, ze w. przysztosci bede miat dobrg (tzn. zgodng z

zainteresowaniamil badanych; i jednoczesnie atrakcyjng finansowo prace).




Mamy do czynienia z mlodzieza, ktéra wykazuje duze nastawienie
dominujacymi wartosciami sa te, ktore odnosza sie do
Kazdorazowo nasycone jest to takze kontekstem emocjonalnym, z wysokim
uplasowaniem , jako tych wartosci, ktore towarzysza tym
relacjom. Mamy zatem przed soba cztowieka bardzo wychylonego ku innym- pragnacego
wiezi, bliskosci ale nie iluzorycznej, tylko namacalnej, opartej na fundamencie

Bardzo interesujace jest takze to, ze sa to ludzie, ktdrzy mimo inwazji kultury konsumpcji,
nowego hedonizmu, , @ wprost przeciwnie zanim oddadza sie
mu (konsumpcji) potrafig najpierw rozejrzec sie wokot, zobaczy¢ komu czego potrzeba i
zadbac o to, zeby zaréwno zdobywac wiedze, poszerzac zakres swoich kompetencji, jak i
nawiazywac zywe i dobre relacje z innymi ludzmi skadkolwiek by byli i jacy byli
( )i
W zakresie hedonistycznych wartosci nie wykazuja szczegdlnych przesterowan w
kierunku egzaltacji nadmiernym posiadaniem, gdyz koreluje to z niska pozycja takich
wartosci jak pieniadze, wladza, czy sila, ktdre to wartosci okreslone jako pragmatyczno-
utylitarne znajduja sie na najnizszej pozycji w uzyskanym rankingu.

Wsrod wartosci autotelicznych znajduja sie Bog, wiara, kultura, czy sztuka, ale takze te,
ktdre sa wynikiem najnowszej edukacji i Swiadomosci ekologicznej mtodego pokolenia,

gdyz chodzi o czyste srodowisko.




Czas wolny

Przygladajgc sie; deklaracjom badanych co
eDIg W Welnymi czasie uzyskujemy.
wskazania, ktore prowadza do
nastepujgcychi Winioskow! szczegotowych:
generalnie mozna powiedziec, ze dysponuja
dosc sporym budzetem! czasu wolnego
(17 h- 3,5/ dzien; w weekendy 16 hi— 8/
dzien)), tylko, czy:
- Sg WY/StarCzajaco WYPOCZECH, Zeby. Z NIEFO
skorzystac (niel);
- dysponujg kasa zeby: ten czas jakos na
bogato zagespodarowac (niel);
- majq go z kim konsumowac (Tak!)




Czas wolny: cd.

b)wykazuja duza potrzebe 3 x A, czyli

dzieki temu moga spedzac czas, gtéwnie na :
* Spotkaniach z PRZYJACIOLMI ( 75%);
* spotkaniach z Rodzing ( 33%);
* spotkaniach z sympatia (29%0);
C) oczywiscie czas spedzajq takze biernie konsumujac go, na:
*ogladaniu TV (65%);
* ogladaniu- korzystaniu/z Internetu (64%);
* stuchaniu muzyki (63%);

wj/w elementy wpisyja sie pewna koniecznosc i szczegolng|ceche miodego
czIOW|eka, MUSI BYC NA BIEZACO, wiedziec co i gdzie sie dzieje:

ora liczba respondentow wskazuje na inne aktywnosci, ktore
poc taniaja ich czas wolny sg to:

- czytanie ksigzek (28%);

- pomaganie w domowych| pracach (27%o);
= uprawianie sportu (23%o);

- shopping (26%)-




Niesie w: sobie to informacje o duzej potrzebie aktywnosci
badanych, co$
Sq to swoiste imperatywy, ktore nakrecaja
Milodych!

Na zapytanie co stanowi o tym, ze spedzajac czas mozna by go uznac
Za udany, badani wskazujg kilka' jego przestanek:
Przyjemnie spedzic czas to tyle co spotkac sie z przyjaciotmi lub w
dobrym towarzystwie, w' mitej atmosferze, by dobrze sie czuc ale zeby: i

inni' dobrze sie ze mng) tak czulil Jest to bycie szezesliwym, bez
problemow il smutkow.

Stanowil to) antyteze swiata ludzi dorestych: narzekajacych, z nosami na
kwinte, stale bedacych w: konflikcie z kims Iub tez, majacych do kogos
Pretensje.

Zatem na pytanie czy jest to




Relacje z oteczeniem

Zapraszajac - respondentow do oceny ichi kontaktow z innymi ludzmi
wskazali (ocenili'w skali'1-5) swoje kontakty z'najblizszymi (czyli w.
przywolanej wczesniej relacji wspolnotowo- rodzinnej) bardzo wysoki, dia

relacji z przyjaciotmi wystawililocene 4,43;
Zze znajomymi ocene 4,28;

z rodzicami 4, 01;

Z nauczycielami, wychowawcami 3,79

W kazdym przypadku uznacinalezy, zedla respondentow! relacje z innymi
Iudzmi| sa wazne pod wzgledem nie tyle ich ilosci, ale gilownie jakosci bycia
razem!

W tym kontekscie/wazna informacjg jest ta, zel miodziez przykiada duze
znaczenie do relacji 2 rodzicami: Byc moze zbyt rzadko dostrzegamy ich
starania, nie zmienia to faktu badawczego, ktory sygnalizuje, ze:

bardziej zazyte kontath( majq badani z'Matkami, niz Z Ojcami (uznajg ich
Za przyjaciot w przypadku Matek 28%o, Ojcow 18%0);

ceniqg ich szczegélnie, bo moga sie zwierzyc ze spraw, z ktorymi nie dajq
sami rady ( wobec Matki w 5196, wobec Ojca 45%) ;

poza tym jesli w budzecie czasu mtodzi mieliby go wiecej, to/w 8%
przeznaczyli by na bycie w Rodzinie;




Relacje z roazing

W odniesieniu do relacji rodzinnych w badaniu respondenci staneli
prze d zadaniem wskazania roznicy pomigdzy tym czego
doswiadczajq (co robig, gdy sq z rodzicami), a co chcieliby z nimi
robic (czyli deklaracje&. Zdiagnozowana roznica usytuowana jest w
przesunieciu owych aktywnosci z kontekstu codziennosci, pewnej

rutyny i ich powszedniosci , w kierunku ,Wydarzenia”, sytuacji,
ktora nabiera znaczenia przez fakt, ze jest nie codzienng, istotng dla
miodego cztowieka!!!! (odpowiada na jej/jego potrzebe);




Oczekuja od rodzicow, ze oni leda:
Im| tewarzyszye Wi Sensewnyim, aktywnym, tVorczym: spedzaniu
WeInego czasu;
Stiang sie W @Swajanit nieprzyjaznej| przys0sci, rezumieniu
leraznie|Szesel;
Pemoecniiw: rezWwazywaniu dylemaiow! rowiesniczych, szkelnyeh,
SEercowyeh;
aby pojsc razem do kina,, teatru, lub uprawiac sport!!!




Jest to generacja wzrostu oczekiwan wobec wiasnych Rodzicow!il|!
Absolutnie wyszli'juz z zachowan, kiore zwigzane byly z zazenowania,
7e sie ma takichia nie innych rodzicow. Obecnie mtodzi uznaja, ze
doskonale, ze sq moze, ale to oni wiasnie potrzebuja Wiecej wzmocnien
iz ich dzieci. W wielul przypadkach jest tak;, ze mtodzi sg dynamiczni,
kreatywni, a pokolenie ich rodzicow staje sie gnusne, zmanierowane,
na wstecznym biegu. Bez konkretnejl przyczyny, z lenistwa TYLKO!

Dodatkowe) sprawe Uzupermia Spostrzezenie, iz

Mamy zatem) sytuacje, taka, iz fizycznie sg W. przestrzeni domu, jednak
czy jest to wspolneta majaca petiny Wymiar obecnosci Wobec siebie?
Zdaje sie, ze nie do konca, w. efekcie zatem mtodziez wskazuje, ze
gdyby: dysponowata godzing Wiecej Wi swoim: budzecie czasu, to

przeznaczytaby: jg na intensyfikacje kontaktow: rodzinnych.




Stowem relacje z rodzicami sa przyjazne. Oparte bardziej na przyzwalaniu, niz
na ograniczaniu praw i przywilejow, badz obarczaniem obowigzkami. Mtodzi
majq wolna reke co do wyboru szkoty, uczelni, urzadzenia wlasnego pokoju.

Sprzeczki zdarzaja sie sporadycznie i jesli juz to z mlodszymi niz starszymi. Obie
strony unikaja konfliktow.

. Oczywistym jest fakt badawczy, ze

, hp. poczynajac od
samodzielnych wakacji, konczac na coraz pdzniejszym powrocie do domu z
imprezy. Jednoczesnie u dzieci wzrasta poczucie samodyscypliny i chec nie
zawiedzenia rodzicow, zrozumienia dla ich troski o latorosle oraz kltopotu w

jakim sie znajduja nie do konca czujac wspoitczesny swiat




Rozumieja, ze zakazy ze strony Rodzicow wobec nich sa wynikiem:
naturalnej matczynej/ ojcowskiej troski o nich i odpowiedzialnoscia za nich;
wpisujacymi sie zachowaniami w role ojca/matki i musza ja grac;
czasami zakazy sg gtupie i nie nalezy ich , gtupio omijac”;

Idac dalej miodzi twierdza, ze
bunt jest nie pragmatyczny, wiecej przynosi szkody niz pozytku;
zadna ze stron nie wyjdzie z konfliktu bez szwanku, lepiej sobie tego zaoszczedzic;
rodzice czasami wole nie wiedziec i nie widzie¢, zatem im nie mdéwie, po co ich drazni¢;
czasami dzieci udaja, ze nie znaja normy lub nie wiedziaty o zakazie, to z kolei pozwala
rodzicom zawiesi¢ wykonanie kary.

Najczesciej zakazy jakie sa przedkiadane dzieciom, to:
-zakazy wobec naduzywania/ uzywania alkoholu, narkotykow, papierosow,
przedwczesnego seksu;
-zbyt poznych powrotéw do domu (miodsze);

-spotykania sie z nieznanym rodzicom towarzystwem (starsi);
-siedzenia stale przed PC / TV (wszyscy);
-wakacjami/wyjazdami z niesprawdzonymi kolezankami/kolegami;

Do kluczowych obowiazkow zas zalicza sie najczesciej:

- sprzatanie wlasnego pokoju, niekiedy domu;

- codzienne zakupy;

- wyrzucanie $mieci;

- troska o zwierze domowe;

- troska o kwiaty (czesciej dziewczeta niz chlopcy, bo albo przelewaja wode, ale
zapominaja zupeinie o kwiatach);

- odwiedziny u babci;

- mycie samochodu;

- troska o miodsze rodzenstwo.




Konteskty medialne rodziny.

Ciekawym kontekstem dla analiz dotyczacych renesansu Rodziny w perspektywie zycia
miodziezy, jest wskazanie, iz takze w sferze waorow programow telewizyjnych skupiajg
SW0jgq uwage %’rownie na serialach, programach, filmach o tematyce rodzinno- obyczajowe;j (
M jak mitosc- 27% / Na Wspolnej- 25% / Pierwsza MitosC- 20% / Brzydula- 15%), kolejnymi
co do czestotliwoscl wyborow znalazty sie programach, w ktorych cos sie dzieje, sq
dynamiczne, intrygujao(n . Sprawy spotfeczne, interwencje) wiaczaja widza w sprawe (Mecze-
sport- 15% / W11-13% }) Detektywi- 11%) zaraz po nich rozrywka na dobrym poziomie (MTV i
You can dance- 10%)

Przywotujac programy telewizyjne chce wskazac takze, ze nie jest to tylko ich bierne
ogladanie ale czesto pobudzenie motywacji, zeby z sobg cos zrobiC. Zdajg sobie bowiem
sprawe, ze brak im wytrwatosci, ze przy pierwszych trudnosciach czy porazkach czesto
»Wymiekajq i re(zjyg?(nuja”. Jednoczesnie coraz czesciej rozumiejq, ze bez wyrzeczen nie ma
sukcesow (paradoks You Can Dance czy Programow z karierami Spiewajacej mtodziezy).
Wchodza w obszary do niedawna dla siebie niedostepne, nie chciane- konfrontacji i
probowania sie ze swoimi stabosciami!!! Wchodza zatem w obszary:

ciezkiej, dtugotrwatej pracy — treningi sportowe, taneczne, jezykowe;

doswiadczajq przetamywania wtasnych ograniczen i stabosci(j/w albo karaoke, albo castingi);

szukajg niezaleznosci od rodzicow, gdyz zbyt czesto to oni sq hamulcowymi w do$wiadczaniu

Zycia przez dziecko, bo za mocno kochaja, albo nie ufajg w jej/jego mozliwosci;

budujg relacje z innymi ludZzmi (uczg sie zycia w partnerstwie);

szukajg zmian w zyciu by stawic im czota (ze wsi do Piotrkowa, z Piotrkowa do Wawy, z Wawy

do Londynu);

dDIategg) tez popularnos¢ i moda na sporty ekstremalne i chciatoby sie na bungi (ale czasami za
rogie).

I zaczynajg rozumie¢, kalkulowaé, ze osiggniecia na pierwszym progu (np. dobre LO),

otwierajq droge dalszej kariery, do poziomu II (ﬁk w grze komputerowej). W efekcie

marzenia- cele sq w statym melanzu. Cechuje ich jednak stata (dla kazdego pokolenia

miodych) Niecierpliwosc, Zapalczywosc, Natychmiastowosc.

Ktody stawiajq czasami rodzice, system, kryzys.




Relacje rowiesnicze

Kolejnym waznym i badawczo rozpoznawalnym faktem jest

Badanych cechuje koniecznos¢ posiadania roznych kregdw konfraterstwo- konfidencji- poziomu
znajomosci z rowiesnikami. Okreslitbym je

4
W ich epicentrum, czyli w najblizszym sasiedztwie jednostki znajdu[]q sie maksymalnie 2-3 osoby,
ktore dopuszcza sie do maksymalnej wiedzy na temat zycia, problemow, marzen, namigtnosci,

dylematach tozsamosciowych, proLIeméw z rodzicami, lekow i nadziei na cos. Jest to krag:

Nieco szerszy krag, zakresla grupa ok. 20 0séb znajdu%acych sie w realnym, bliskim kontakcie z
jednostka, naj,c,zc—;:scieLrekrutujq sie z 0sOb z tej samej klasy, szkoty, sasiedztwa (blokowiska, wsi).
Ich obecnosC ma charakter towarzysko- praktyczny, gdyz z nimi Eo prostu sie ,,masuje czas”,
~miksuje klimaty”, przesiaduje na miejscowkach, gada o wszystkim i o nic,zY<m, ale takze w
sytuacji gdy potrzeba |J('est wsparcia, pomocy (w szerokim zakresie czy sklepaC kogos kto podpadit,
albo pozyczy¢ notatki ze szkoty bo byto sie na wagarach), to zasadniczo mozna na nich liczyc.

Jest to krag:

Najszerszy krag wyznacza lista adresowa zaréwno z komunikatorow internetowych, listy
mailingowe, czy tez talia zna{';\)/mych na popularnych forach spotecznosciowych (np. Fotka.dal y
NaszaKIasa.pj’ ; Grono.pl itp..) W kregu tym moze znalezC sie rozmaita liczba osob (nawet 300,0)
0 takwiellgosc rywalizuje sie, stanowi dowod bycia popularnym, dodaje osobie splendoru i sznytu
0gos o kogo sie zabiega. Z punktu widzenia potrzeby psychologicznej opiera sie ona na
potrzebie uznania, bycia zaakceptowanym, dostrzezonym, uznanym za kogos kogo sie lubi, lub co
najmniej akceptuje, bo ,bez tego nie wzigtbym cie na liste moich gadulcow”. Jest to krag:

)i




Do najczestszych form aktywizowania sie z rowiesnikami, zalicza sie wspolne
pogaduszki (dorostym z reguly wydaje sie, ze rozmawiaja o do$¢ btahych sprawach i nie
ma nic bardziej mylnego, by¢ moze tematyka rozmow jest trywialna, ale co innego gra

tutaj ISTOTNA role.

To jest takze ich test weryfikacji w przyjazni i
ewentualnego przesuniecia w kregach wspodinoty,
! Powtarzaja:

Kolezanki i koledzy z dwoch najblizszych kregow roznicuje takze dyspozycyjnosc wobec
siebie wzajemnie. Z reguly jednak ceniong zaleta jest fakt, ze sa dla siebie

Wykorzystuja do tej komunikacji wiele sposobow, przez co utwierdzaja sie w
przekonaniu o lojalnosci wobec siebie np. sms’y; rozmowy przez telefony komorkowe;
spotkania w realu; kontakt via Internet(komunikatory); portale spotecznosciowe.
Warto wskazac, ze omowione kregi tworzone sa takze gdyz:

- czujq sie w nich bezpiecznie;

- sa w nich akceptowani;

- sa lojalni wobec siebie;

Ale takze mozna doda¢, ze:

- bojq sie obcych;

- w nowych srodowiskach musieliby walczy¢ o swoja pozycje;

- nie maja dos¢ kompetencji spotecznych by zmieniac te kregi;




Giowne aktywnosci, ktore dotycza zycia wspolnotowego miodziezy
maja charakter zabawowo- towarzyski.

jest na tyle istotny, ze takze w realizacji hobby, czy aktywnosci sportowej
wpiyw kolegow'i kolezanek jest wyrazny-

Rowiesnicy sa nosnikiem pomystow!i przykiadem jak je realizowac; staja
sie pierwszymi‘partneramiii/iub sparing partnerami wobec ktorych
moge sie; konfrontowac w danej dziedzinie/ dalej je uprawiac;juz
razem.

W tym przypadku jest to stymulacja pozytywna, Znajduje ona swoje
odzwierciedlenie w wielu wskazaniach 2 badan:spedzanialczasu
wolnego, rozwoju kompetencji wszelakich, poczucia bezpieczenstwaji
wsparcia, szukania przygoc,l I'Ich przezywania, obdarzenie uczuciem.
Moze jednak takze spychac na manowce, ryzykowne zachowania.

Starannie ||3(rzeanalizowano wplyw rowiesniczy w przypadku wspierania

jednostki'w tendencjach rozwojowych, podniesienia jejl aktywnosci:
47%0 sumarycznych wskazan odnosi sie do sytuacji, gdy rowiesnicy
pozytywnie wpiynelilwzajemnie na swoja aktywnosc.




Formy: aktywnoscil mtodziezy.

domowki (49%) , co najmniej raz'w tygodniu (51%);

Konieczne jest wskazanie na kryteria, ktore decyduja o takim ai nie innym rozwigzaniu:
- boi lubie byC wi grenie; przyjaciot, znajomychi (92%);

- bo jest barieral finansowa, zeby pojsc do kiubu (15%);

- jestesmy’ za mtodzi i nie/wpuszczajg nas do kiubu (7%);

- bo) czujemy: sie bezpiecznie (9%);

- bo)jest to dobra okazja do Wypicia W domul(4%);

clubbing (43%6), co najmniej 2-3 razy w miesigcu (57%);

- gdyz sg tam moilznajomi (46%);

- 7eby' uciec odl codziennosci (38%);

- boi grajg tam DJeje; i robial show. (26%);

- boi lubie spotykac sie ze znajomymi bez wzgledu na rodzaj muzyki (21%)
miejscowki (dla tych, ktorzy nie, maja szans na dwa poprzednie) (21%, codziennie);
- boinie ma innego miejsca (21%), ;

- boi to jest nasze terytoriumi (19%);

- boi nikt tam naminie przeszkadza i'my’ nikemu' nie wehodzimy: wi parade(10%);

Doemowki, e spotkania podczas ktorychi najczesciej siel rozmawia (zreszta moznal by odniesc wrazenie, ze
wspo’rczesna mtodziez: jest moeno) rozdyskutowanal) konsumuje (alkohole, napoje gazowane, przek sk|)
stucha muzyki, jesliimozna tanczy. Wskaznik popijanial jest wysok| (51%) w! przypadku pobytu w. klubie, z
natury. rzeczy, Wyzszy (63%).

Zycie Klubowe g’est bardziej dynamiczneli skupione nalalkeholizowaniulsie, tancu, rozmowach, poznawaniu
nowychludzi, flitowaniu.

Zastanawiajac siel nad tym skad pochodzg srodki finansowe, ktdrymi dysponuje mtodziez, to:
- kieszonkowe (46%);

- dostaje na biezaco (32%);

- Mam SWoje zajecie zarobkowe (17%);

- caty czas cos zarabiam (15%);

- prosze rodzicow w! razie potrzeby: (15%).




MUZYKA zawsze i wszedzie
A7 82.% respondentow. Lznaje, ze jest ona WAZNA wi ichi zyciull!
Tlowarzyszy im wszedzie, jest narzedziem kemunikacji 61 sobie! i rozpoeznawania siebie
wzajemnie (np. Hip-hop, ktory Nb. uznany: jest za najbardziej trendy nurt muzyczny);
zaledwie 5% badanych deklaruje, ze stucha jejl na koncertach: i'spotkaniachi o podobnym
charakterze.

Warte podkreslic, ze w' prizypadku 19 % respondentow: wskazuja oni, ze muza towarzyszy.
imi,,gdy wstiaja i gdy ktadg sie spac”. Ciekawymi jest, ze rozpoznawalnosc festiwali
gfewnie koncentruje sie nal doesc tradycyjnej, zachowawczej ich formule: Opole (49%),
Sopot (49%), PW (41%), il dopiero Heineken Open’er Festiwal (30%), Tiop Trendy
(26%:). Znaczy. to, ze bardzo powoli, to sie zmienia, ze w. zakresie gustow: muzycznych
(masowych), mamy. ciagtosc pokoleniowa. Natomiast te co limituje udziat mtodziezy w
tego typu imprezach: wysokie koszty: uczestnictwa (41%), koniecznosc podrozy. (29%),

brak zgody: rodzicow! (23%), brak szczegolnej potrzeby: byciai na takiej imprezie (16%):




Mtodzil a Internet

Jest to pokolenie w peini kompatybilne z nowoeczesna technologig
informacyjno- komunikacyjng ale takze w innych obszarach np-:
motoryzacyjnym, elektronicznym, kosmicznym:

Zasadniczo techniki'komputerowe i Internet'sq przestrzenia
zagospodarowanaq przez miodziez w petni kompetentnien skutecznie.
Jest to uzytecznosc oparta na nastepujacych zaletach:

- umozliwia statg komunikacje ze znajomymi;
- umozliwia uczestnictwo w zyciu spotecznosci internetowych;
= umozliwia wymiane korespondenciji;
- korzysta sie z niego w. cele poszukiwania wiedzy, informacji, newsow;

- korzysta sie z niego takze w celach wyiacznie rozrywkowych,
relaksacyjnych;

Popularnosc poszczegolnych portali- profili internetowych. oOraz
czestotliwosc odwiedzin na nich wskazuje, ze z natury tych'
spotecznosciowych| portaliwynika, ze Wigza one ze'sobq uczestnikow tej
wspolnoty. Jest spotkaniem cztowieka 2 drugim cziowiekiem, co prawda
w wirtualnej| przestrzeni, jednakowoz znow, potwierdza dazenie,
zblizanie sie ludzi ku sobie:




Dzieklje za UWage

Jacek Kirzepa







